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Esta asignatura de formacion basica, tiene como objetivo introducir al alumno en la creacion, redaccion,
produccion y gestion de contenidos para medios masivos y digitales, escritos de forma clara, coherente y
aplicables a diversos mensajes en funcion de medios, publicos y objetivos, respetando las normas
idiomaticas, gramaticales y de sintaxis. Debido a su naturaleza, es un curso teérico y practico.

La creacion de contenidos es esencial para lograr una comunicacion efectiva. Los comunicadores desde el
principio de su carrera deben perfeccionar sus capacidades de investigacion, andlisis, redaccion, recopilar,
resumir y redactar textos breves que describan, expliquen y desarrollen un tema particular a través de
articulos que se producen, editan y corrigen en forma colaborativa y transmedia.

El curso pretende reproducir las tareas de un &rea o agencias creativas, para provocar el desarrollo de
contenido especificos, sean audiovisuales o digitales, al tiempo en que se elaboran estrategias creativas y
procesos de comunicacion digital, generando habilidades en la publicacion de contenidos digitales
innovadores e interactivos, en diversos formatos y para su distribucibn en diversos canales de
comunicacion o plataformas digitales.

11. Competencias
= General:

e Reflexionar sobre la produccion y gestion de contenidos en distintos medios y formatos
digitales, a partir de las plataformas digitales y transmedia, explorando sus posibilidades
expresivas, estéticas y comunicativas, tanto dedesde el lenguaje hablado, escrito y grafico,
como del visual y del audiovisual, usando técnicas y herramientas interactivas.

= Especificas:

e Afirmar y adquirir capacidades de lectura, analisis y redaccién creativa.

e Desarrollar destrezas para producir contenidos y disefiar productos digitales y transmedia
storytelling.

e Comprender los procesos creativos y de investigacion para la produccion de contenidos a
traves de plataformas transmedia.

e Analizar la realidad nacional para la produccion de contenidos en distintas plataformas.
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Contenidos

12 Semana

* Importancia de la lectura y la redaccion.

» Laredaccién como procedimiento para ordenar y plantear ideas.

= Técnicas de redaccion: De la piramide invertida a la escritura para la web.
» Practica dirigida.

22 Semana

* [ntroduccién a los contenidos digitales y las herramientas web.

» La convergencia digital. Los proyectos multimedia y transmedia.

= Casos de productos originales para medios tradicionales y para la web.
= El plan de comunicacion digital.

32 Semana - Evaluacion Continua 1

= Las redes sociales como parte de la estrategia de comunicacién para construir imagen.
= Las redes sociales y su utilizacion en los medios de comunicacion.

= El consumo en la web: el consumidor, el prosumer y el fan.

43 Semana

= Gestion de una comunidad digital.

= De la conversacion a la conversion.

» Laimportancia de la personificacion de marca.

52 Semana
= Conceptos clave de creacidn y publicacién de sitios web.
= ;Como Redactar para Google?

62 Semana - Evaluacion Continua 2
= Uso de blogs y sus posibilidades con diversas herramientas como Blogger y Wordpres.
* Youtube y la nueva tendencia de los videoblogs.

72 Semana
» Los formatos basicos: Entrevista, making, magazin, ficcién, spot publicitario, webcams
teméticas, formatos 2.0, streaming.

82 Semana - Examen Parcial + Clase
= El cine nacional y sus principales inspiraciones internacionales.
= Los Comics como elmentos de comunicacion.

92 Semana

= Textos y estrategias virales

» Textos y estrategias de esponsorizacién

» Produccion audiovisual, redactar pensando en imagenes.

102 Semana
» Fuera del canal: Festivales, institutos, universidades, congresos y conferencias.

112 Semana - Evaluacion Continua 3

= La creatividad como proceso.

» Técnicas de redaccion en formatos tradicionales y digitales.

» La metodologia del Design Thinking aplicada a produccion de contenidos.

122 Semana
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» La evolucién de los géneros narrativos.

= Estructura de guiones de ficcion.

» Prosa moderna, redaccién hipervinculada.

* Novelas, juegos y peliculas transmedia.

132 Semana

» Guiones y maquetacion de contenidos digitales.
» Disefio y produccion de piezas audiovisuales.

142 Semana - Evaluacién Continua 4

» Técnicas de observacion e investigacion para la produccion de contenidos.

= La evolucién de la television de la prensa y television peruana, sus fuentes de inspiracion
actual y su tendencia futura.

152 Semana
» Redaccion Publicitaria.
»= Laimportancia del concepto central creativo.

162 Semana — Examen Final

Metodologia

= Habilidad para el uso adecuado de herramientas en las diferentes fases del proceso
= Dominio de las técnicas de creatividad de contenidos multimedia

= Capacidad y manejo de técnicas diferenciales entre los diferentes procesos

= Ejercicios de produccién de contenidos

= EXxposicion con presentaciones multimedia

= Ejercicios préacticos en clase y campo

= Trabajo en equipo y colaborativo.

Actividades de investigacion formativa

La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigacion formativa a través de la
elaboracién de una investigacion que sustente la produccion de contenidos que se presentara en
el examen final.

Evaluacion:

La evaluacién es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.

El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

= Examen parcial (30%)

= Evaluacion Continua (40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (30%)

Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicardn en paralelo a los
resultados del Examen Final.
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