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Este curso de formacion basica se enfoca en el desarrollo consciente y critico de lenguajes
visuales diferenciados a partir de signos pictoriales como elementos, sistemas o familias de formas
compatibles de comunicacion.
El contenido a tratar esta referido a: La reflexion histérica y actual de los signos de la comunicacion
visual (signos, simbolos y marcas gréaficas). Andlisis de las claves mas destacadas de su
evolucion. Signos y Simbolos de diferentes civilizaciones del mundo. Empleo de procesos
analiticos que incluyan la investigacion, observacién, generacion de ideas, desarrollo, seleccion y
refinamiento de imagenes. I[deogramas, Pictogramas, signos, simbolos, sefiales y marcas. Analisis
de la imagen que llevan los mensajes sociales, personales y culturales. Aplicaciones de formatos
bi y tri dimensionales. Estructuras graficas significativas, legibles, comunicativas y estéticas. La
sintesis grafica de la forma para comunicar.
1. Competencias
= General:
Analiza, sintetiza, reinterpreta y produce simbolos, asi como sistemas de simbolos, de manera
eficiente y original.
= Especificas:
= El alumno conocera los principales componentes de la comunicacioén visual empleando
procesos analiticos que incluyan la investigacién y la observacion.
= El alumno iniciara el uso de un lenguaje grafico compuesto por estructuras graficas
significativas funcionales, comunicativas y estéticas.
= El alumno hara uso de los principales fundamentos visuales en la construcciéon simbdlica
de imagenes representativas de su entorno.
Iv. Contenidos
12 Semana |

= Elsigno, elementos estructurales, caracteristicas y tipos.

= Los primeros hombres y sus primeros signos. Representacion, sintesis y significacion
= Sintesis gréfica, estilos de sintesis grafica.

= [nicio del proyecto 1.
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22 Semana |

= El signo visual (Elementos perceptuales)

Percepcion visual: Sensacion-Percepcion-Comprension.

Teoria de la Gestalt y leyes perceptivas.

Sintaxis visual: Principios de codificacion de los mensajes visuales.
Revisién Proyecto 1

32 Semana - Evaluacién Continua 1

»= Dimensioén semidtica no verbal tipografica.
Historia(s) de la(s) escritura(s)
Operaciones retéricas en la tipografia
EvC 1: Proyecto 1

Explicacion del Proyecto 2

42 Semana |

= Signos no alfabéticos

= Tipologia de signos no alfabéticos

= El Simbolo, caracteristicas, transformaciones, reapropiaciones

= La Marca, la construccion visiva de la propiedad

= La Sefial, el signo visual como herramienta para habitar el espacio

= Avance Proyecto 2

52 Semana |

= Signo y Civilizacién: Signos y simbolos de diferentes civilizaciones. La cultura oficial.

= Dos maneras de contar la misma historia: Civilizacion como comunicacién/Civilizacion como
codificacion

» La construccion de la mirada: El peso contextual (Histérico-Cultural) en la construccion de
nuevos signos visuales.

= Avance del Proyecto 2 (Examen Parcial)

62 Semana | Evaluacion Continua 2
= Un mundo hecho a la medida

= Sefalética y comunicacion.

= El pictograma

» Sistemas de pictogramas

= EvC2.

72 Semana Examen Parcial | Clase

= Presentacion del Segundo Proyecto (Examen Parcial)
= Reflexién sobre los puntos tratados en la materia

= Formacion de equipos e inicio del proyecto final

82 Semana |

= La marca — identidad
= El concepto

= Elementos de identidad

= Construccion

= Ejemplos visuales

92 Semana |

= Signos, simbolos, marcas y sefales en la construccion del espacio publico
= Analisis de casos en espacios publicos concretos

= Revisién de investigacion para el proyecto final

10° Semana |
= Asesoria — revision de avance el proyecto
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= Eleccion del espacio publico para el proyecto final
= Conceptualizacion

112 Semana | Evaluacion Continua 3
= |deacion
= Asesoria grupal

122 Semana |
=  Desarrollo del proyecto
= Asesoria grupal

132 Semana | Pro.seso
= Desarrollo del proyecto
= Asesoria grupal

142 Semana - Evaluacion Continua 4
Presentacion pre-final — Semana de Validacion

152 Semana - Examen Final
EXAMEN FINAL — Exposicion

162 Semana — Notas
»= Entrega de Notas

Metodologia

= Contextualizacion del problema a través de la exposicién tedrica del tema propiciando la critica
y la intervencion de los alumnos (conversacion).

» Investigacion y analisis, uso de fuentes y referentes tedricos, recojo de datos, banco de
imagenes.

= Intercambio de ideas y critica como actividad grupal dentro de clase.

= Exposicion y sustentacion de los proyectos de clase.

Actividades de investigacion formativa

La experiencia curricular de Signos, simbolos y marcas atiende al proceso de investigacion
formativa a través de la elaboracién de tres distintos proyectos que se desarrollan a lo largo del
ciclo y que se encuentran en sintonia con las lineas de investigacion de la universidad.

Evaluacion

La evaluacion es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

= Examen parcial (30%)
= Evaluacién Continua(40%)—> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (30%)

Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.



VIIL

Indvereidad de Clencias
y Arses de América Latino

Bibliografia
N° cODIGO CIDOC FUENTE
1 745.6/S54 Kindersley,D .(2011). Signos y simbolos. Inglaterra: Dorling
Kindersley.
2 745.6/L59 A.A.V.V. (2013). El libro de los simbolos: reflexiones sobre la
iméagenes arquetipicas. Koln: Taschen.
3 302.23/A62/2011 | Aparici, R. (2011). La imagen: Analisis y representacion de la
realidad. Barcelona: Gedisa.
4 EBSCO: Macnab, M. (2008). Decoding Design : Understanding and Using
: Symbols in Visual Communication: Discover the Hidden
Art Source ) ) :
Meanings Inside Common Corporate Logos and Designs.
Cincinnati, Ohio: HOW Books.
Recuperado de:
http://web.a.ebscohost.com/ehost/detail/detail?vid=9&sid=19567
3fd-3b1b-425c-a62a-
8ac17ec45fd2%40sessionmgr4007&hid=4114&bdata=Jmxhbmc
9ZXMmc2l0ZT11aG9zdC1saXZI#AN=418043&db=nlebk
5 EBSCO: Kenedi, A., Geismar, T. H., & Chermayeff, I. (2011). Identify :
Art Sourc.e Basic Principles of Identity Design in the Iconic Trademarks of
Chermayeff & Geismar. New York, NY: HOW Books.
Recuperado de:
http://web.a.ebscohost.com/ehost/detail/detail ?sid=3881ae68-
c24e-4101-965e-
b4a1ac8d3e75%40sessionmgr4d006&vid=0&hid=4114&bdata=J
mxhbmc9ZXMmc2I0ZT 11aG9zdC1saXZI#AN=418974&db=nlebk
6 EBSCO: Noble, I., & Bestley, R. (2011). Visual Research : An Introduction
: to Research Methodologies in Graphic Design. Lausanne: AVA
Art Source o
Publishing.
Recuperado de:
http://web.a.ebscohost.com/ehost/detail/detail ?sid=d5010edd-
€194-46f8-8a49-
7fe913e497b9%40sessionmgr4007&vid=0&hid=4114&bdata=Jm
xhbmc9ZXMmc2l0ZT 11aG9zdC1saXZI#AN=430141&db=nlebk
7 Repositorio Oscar Mas. (2012). Importancia del disefio en la imagen
UCAL corporativa.

Recuperado de:

http://repositorio.ucal.edu.pe/handle/ucal/150




Gl

Indversidad de Clencias
y Artes die América Latino

Fuentes complementarias

AA.VV. (2011). Signos y simbolos: Guia ilustrada de su origen y significado. Cosar: Santiago de
Chile.

Arfuch, L. (1997). Disefio y comunicacion: teorias y enfoques criticos | Norberto Chaves, Maria
Ledesma,Buenos Aires: Paidos.

Bierut, M., Helfand, J., Heller, S. y Poynor, R., (2001). Fundamentos del Disefio Grafico, Buenos
Aires: Ediciones Infinito

Bonnici, P. (2000). Lenguaje visual: la cara oculta de la comunicacién, Barcelona: Index Books.
Caldwell, J. (2003). New media: theories and practices of digitextuality, New York: Routledge.
Carpintero, C. (2007). Sistemas de Identidad, Buenos Aires: Editorial Argonauta

Hyland, A. (2011). Simbolos. Gustavo Gil: Barcelona.



