
 

 

 

 

SIGNOS, SÍMBOLOS Y MARCAS
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II. Sumilla 
 

Este curso de formación básica se enfoca en el desarrollo consciente y crítico de lenguajes 
visuales diferenciados a partir de signos pictoriales como elementos, sistemas o familias de formas 
compatibles de comunicación. 
 
El contenido a tratar está referido a: La reflexión histórica y actual de los signos de la comunicación 
visual (signos, símbolos y marcas gráficas). Análisis de las claves más destacadas de su 
evolución. Signos y Símbolos de diferentes civilizaciones del mundo. Empleo de procesos 
analíticos que incluyan la investigación, observación, generación de ideas, desarrollo, selección y 
refinamiento de imágenes. Ideogramas, Pictogramas, signos, símbolos, señales y marcas. Análisis 
de la imagen que llevan los mensajes sociales, personales y culturales. Aplicaciones de formatos 
bi y tri dimensionales. Estructuras gráficas significativas, legibles, comunicativas y estéticas. La 
síntesis gráfica de la forma para comunicar. 

 

III. Competencias 
 
 General:                                                                                                                                          

Analiza, sintetiza, reinterpreta y produce símbolos, así como sistemas de símbolos, de manera 
eficiente y original. 
 

 Específicas: 
 El alumno conocerá los principales componentes de la comunicación visual empleando 

procesos analíticos que incluyan la investigación y la observación. 
 El alumno iniciará el uso de un lenguaje gráfico compuesto por estructuras gráficas 

significativas funcionales, comunicativas y estéticas. 
 El alumno hará uso de los principales fundamentos visuales en la construcción simbólica 

de imágenes representativas de su entorno. 

 

IV. Contenidos   
 
1ª Semana | 

 El signo, elementos estructurales, características y tipos. 

 Los primeros hombres y sus primeros signos. Representación, síntesis y significación 

 Síntesis gráfica, estilos de síntesis gráfica. 

 Inicio del proyecto 1. 

 



 

 

 

 
2ª Semana | 
 El signo visual (Elementos perceptuales) 
 Percepción visual: Sensación-Percepción-Comprensión. 
 Teoría de la Gestalt y leyes perceptivas. 
 Sintaxis visual: Principios de codificación de los mensajes visuales. 
 Revisión Proyecto 1 

 
3ª Semana - Evaluación Continua 1 
 Dimensión semiótica no verbal tipográfica. 
 Historia(s) de la(s) escritura(s) 
 Operaciones retóricas en la tipografía 
 EvC 1: Proyecto 1 
 Explicación del Proyecto 2 

 
4ª Semana | 
 Signos no alfabéticos 
 Tipología de signos no alfabéticos 
 El Símbolo, características, transformaciones, reapropiaciones 
 La Marca, la construcción visiva de la propiedad 
 La Señal, el signo visual como herramienta para habitar el espacio 
 Avance Proyecto 2 

 
5ª Semana | 
 Signo y Civilización: Signos y símbolos de diferentes civilizaciones. La cultura oficial. 
 Dos maneras de contar la misma historia: Civilización como comunicación/Civilización como 

codificación 
 La construcción de la mirada: El peso contextual (Histórico-Cultural) en la construcción de 

nuevos signos visuales. 
 Avance del Proyecto 2 (Examen Parcial) 

 
6ª Semana | Evaluación Continua 2 
 Un mundo hecho a la medida 
 Señalética y comunicación. 
 El pictograma 
 Sistemas de pictogramas 
 EvC2. 

 
 
7ª Semana Examen Parcial | Clase 
 Presentación del Segundo Proyecto (Examen Parcial) 
 Reflexión sobre los puntos tratados en la materia  
 Formación de equipos e inicio del proyecto final 
 
8ª Semana | 
 La marca – identidad 
 El concepto 
 Elementos de identidad 
 Construcción 
 Ejemplos visuales 

 
9ª Semana | 
 Signos, símbolos, marcas y señales en la construcción del espacio público 
 Análisis de casos en espacios públicos concretos 
 Revisión de investigación para el proyecto final 
 
10ª Semana | 
 Asesoría – revisión de avance el proyecto 



 

 

 

 Elección del espacio público para el proyecto final 
 Conceptualización 
 
11ª Semana | Evaluación Continua 3 
 Ideación 
 Asesoría grupal 
 
12ª Semana |  
 Desarrollo del proyecto 
 Asesoría grupal 
 
13ª Semana | Pro.seso 
 Desarrollo del proyecto 
 Asesoría grupal 
 
14ª Semana - Evaluación Continua 4 
Presentación pre-final – Semana de Validación 
 
15ª Semana - Examen Final 
EXAMEN FINAL – Exposición  
 
16ª Semana – Notas 
 Entrega de Notas 

 
 
 
 

V. Metodología 
 
 Contextualización del problema a través de la exposición teórica del tema propiciando la crítica 

y la intervención de los alumnos (conversación).  
 Investigación y análisis, uso de fuentes y referentes teóricos, recojo de datos, banco de 

imágenes. 
 Intercambio de ideas y crítica como actividad grupal dentro de clase. 
 Exposición y sustentación de los proyectos de clase. 

 
VI. Actividades de investigación formativa 

 
La experiencia curricular de Signos, símbolos y marcas atiende al proceso de investigación 
formativa a través de la elaboración de tres distintos proyectos que se desarrollan a lo largo del 
ciclo y que se encuentran en sintonía con las líneas de investigación de la universidad. 

 
VII. Evaluación  

 
La evaluación es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.   
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente: 
 
 Examen parcial (30%) 
 Evaluación Continua(40%)  Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%) 
 Examen Final  (30%) 
 
Los resultados de la evaluación CONTINUA 4 se entregarán y publicarán en paralelo a los 
resultados del Examen Final. 
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