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1. Sumilla

Este curso de formacién basica, tiene como objetivo proporcionar los conocimientos necesarios
sobre la elaboracién de un proyecto en el campo de la comunicacion y el disefio, desarrollando la
capacidad de busqueda de informacion y documentacion, analizarla, sintetizarla, interpretarla y
adaptarla. Fomentar la capacidad de critica y autocritica, utilizar las distintas estrategias creativas
para generar soluciones y desarrollar habilidades de presentacion, justificacion y defensa del
proyecto.

El contenido a tratar esta referido a: La estructura y metodologia del proyecto: Modelos en distintos
campos de la actividad humana. El método y sus etapas basicas: Informacion, planificacion,
desarrollo y comunicacion. Fases del proyecto. Técnicas y estrategias que favorecen la
creatividad. Técnicas de organizacion del trabajo. Aplicacion practica de los criterios de analisis,
sintesis y metodologia. Criterios de decision. Presupuesto y viabilidad. Criterios de resolucion y
validacion del proyecto: resolucion de problemas en grupo, verificacion de resultados, evaluacion
de la eficacia real del proyecto.

Competencias

General:
Fundamenta, organiza y analiza sus proyectos de disefio aplicados a problemas sociales,
empresariales o de comunicacion y disefio.

Especificas:

Describe el problema.

Organiza su informacion.

Sintetiza la informacion.

Conceptualiza (abstrae) la informacion.
Produce ideas originales.
Fundamenta su solucion.

Contenidos

12 Semana
= Dinamica de introduccién al Design Thinking y otros procesos.
= Presentacion de los contenidos del curso.
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= Exposicion: El disefio como actividad solucionadora de problemas. Presentacién del Proceso
de Pensamiento Creativo del Grupo UCAL-Toulouse (pro-seso).

22 Semana

= Exposicién: Planeamiento de un proyecto.

= Desarrollo del primer paso del pro-seso: Definicion de la situacion o problema.

= Desarrollo de los pasos dos, tres y cuatro del pro-seso: Observacion exterior, Investigacion y
Observacion Interior.

32 Semana - Evaluacién Continua 1

= Presentacion del trabajo grupal sobre los primeros cuatro pasos del proyecto de disefio.
= Desarrollo de los pasos cinco y seis del pro-seso: Conceptualizacion e Ideacion.

» Presentacion grupal del concepto y las ideas del proyecto de disefo.

42 Semana
= Desarrollo de los pasos siete y ocho del pro-seso: Eleccion y Desarrollo.
= Taller en clase.

52 Semana

= Desarrollo de los pasos nueve y diez del pro-seso: Validacion y Sustentacion, y Produccion.
= Desarrollo de los pasos once y doce del pro-seso: Presentaciéon y Autoevaluacion.

= Taller en clase.

62 Semana - Evaluaciéon Continua 2
= Asesoria para el examen parcial.

72 Semana Examen Parcial + Clase
= EXxposicones - examen parcial.

82 Semana
= Revision del Examen Parcial.

92 Semana
= Exposicion: 4 Qué es una marca? Enfoque desde el disefio.
= Exposicion: La segmentacion y el publico objetivo. Enfoque desde el disefio.

10° Semana
= Exposicion: Necesidades, deseos y motivacion. Enfoque desde el disefio.
= Exposicion: ¢Qué son los Insights?

112 Semana - Evaluacién Continua 3
= Asesoria para el proyecto final.

122 Semana
= Exposicion: Posicionamiento de marca. Enfoque desde el disefio.
= Exposicion: Memoria, creatividad y disefio.

132 Semana
» Exposicion: Las caracteristicas de los productos bien disefiados.

142 Semana - Evaluacion Continua 4
= Asesoria para el proyecto final.

152 Semana - Examen Final
= Presentacion de la revista tematica impreso + digital + investigacién (3,4,5,6,7,8).

162 Semana — Entrega de Notas
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Metodologia

El curso desarrolla paso a paso, en forma tedrica y practica, el Proceso de Pensamiento Creativo
del Grupo UCAL-Toulouse (pro-seso) hasta el examen parcial. Luego de éste, el curso se enfoca
en el desarrollo practico de proyectos, culminando en el proyecto grupal final el cual buscara la
solucion de un problema de caracter social.

Las exposiciones semanales del curso incluiran analisis de casos y el visionado de videos que
ayuden a incrementar la comprension en profundidad y extensién de los procesos necesarios para
la realizacion de proyectos en el campo social, empresarial 0 comunicacién y de disefio.

Actividades de investigacion formativa

La experiencia curricular de Teoria y metodologia del proyecto atiende al proceso de investigacion
formativa a través de la elaboracion de un informe de investigacion que los estudiantes desarrollan
progresivamente desde la semana 7.

Evaluacion

La evaluacion es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

= Examen parcial (30%)
= Evaluacion Continua(40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (30%)

Los resultados de la evaluacién CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.

Fuentes
N° | CODIGO CIDOC FUENTE
1 741.6/A82 Aspelund, K. (2015). The design process. New York: Bloomsbury.

2 658.4063/W68 Williams, L. (2015). Disrupt: Think the unthinkable to spark
transformation in your business. New Jersey: Pearson.

3 741.6/B38 Benz, P. (2015). Disefio de experiencias: conceptos y estudios de
casos. Nueva York: Bloomsbury.

4 EBSCO: Noble, I.; Bestley, R. (2011). Visual Research : An Introduction to
ART SOURCE Research Methodologies in Graphic Design. Vol. 2, pp 224.
Recuperado desde:

http://web.b.ebscohost.com/ehost/ebookviewer/ebook/bmxIYmtfXzQ
zMDEOMV9fQU417?sid=6fb2f52¢c-45d8-4895-b708-
d1d524168c34@sessionmgr120&vid=20&hid=115&format=EB

5 EBSCO: Holston, D. (2011). The Strategic Designer : Tools and Techniques
' for Managing the Design Process. Vol. 1, pp 293. Recuperado

desde:
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ART SOURCE

http://web.b.ebscohost.com/ehost/ebookviewer/ebook/bmxlYmtfXzQ
xNzgwMF9fQU41?sid=6fb2f52¢c-45d8-4895-b708-
d1d524168c34@sessionmgr120&vid=21&hid=115&format=EB

6 EBSCO:
ART SOURCE

Ambrose, G.; Aono-Billson, N. (2011). Approach and Language. Vol.
1, pp 200. Recuperado desde:

http://web.b.ebscohost.com/ehost/ebookviewer/ebook/bmxlYmtfXzM
1NDQ4MF9fQU41?sid=6fb2f52c-45d8-4895-b708-
d1d524168c34@sessionmgr120&vid=40&hid=115&format=EB

7 Repositorio
UCAL

Deza. L. (2008). Personalidad y Creatividad. Repositorio UCAL.
Recuperado de:

http://repositorio.ucal.edu.pe/bitstream/handle/ucal/165/LD1.pdf?seq
uence=1&isAllowed=y
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