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Esta asignatura de formacién profesional, tiene como objetivo formar un profesional con un
importante componente de creatividad, curiosidad y con predisposicion a la basqueda de nuevos
lenguajes originales e innovadores, con amplios conocimientos sobre estrategia y liderazgo y
disefio quien sera responsable de la concepcion visual y grafica de los mensajes publicitarios y se
ocupa fundamentalmente de graficar la estrategia creativa y definir la pauta artistica de una
campafia publicitaria.

El contenido a tratar esta referido a: Conocimiento de actividades integrales de estrategia, de
liderazgo y de disefio desarrollado conceptualmente. Asi como relaciones con el cliente y
profesionales con los que interactlia. Manejar investigacion y el concepto de planteamiento de
proyectos para su ejecucion. Evaluar la investigacion, andlisis de mercado y el planteamiento de
medios. Explorar la sintesis creativa de los objetivos estéticos y de negocios con el propésito de
lograr una comunicacion efectiva. Planificar estratégicamente el desarrollo de Proyectos de Disefio
Gréfico Publicitario. Enfatizar en el desarrollo conceptual de ideas de comunicacion, desarrollo de
estrategias de comunicacion involucrando los diferentes medios y la coordinacién de actividades
creativas. Trabaja con el redactor, su pareja creativa para encontrar y realizar la idea publicitaria,
cualquiera que sea el medio requerido: exteriores, prensa, radio, audiovisual, Internet y nuevas
tecnologias. Buen manejo de la critica y su uso.

Competencias

General:
Integra, examina y produce la comunicacion y lenguaje visual de una marca.

Especificas:

= Organiza la informacion en base al proceso creativo UCAL.

= Proyecta la estrategia de marca en un lenguaje y visual diferenciado (personalidad).
= Construye la imagen en base a la estrategia de marca del cliente.

Contenidos

12 Semana

= ¢ Qué es Direccion de Arte? ¢ Para qué sirve?

= ;Como se llega a ser director de arte? Principales aptitudes de un director de arte.
= Inicio de un proyecto de disefio (enfoque en el proceso)

= Consideraciones béasicas sobre la planificacién de proyectos.
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= Co6mo hacer frente a un nuevo proyecto: analizar y priorizar.
» Dinamicas y herramientas para estimular la creatividad.

22 Semana - Evaluacion Continua 1

= Como facilitar el proceso creativo.

» Secretos de cOmo ser mas creativos.

» Filosofia personal creativa.

» Dinamicas y herramientas para estimular la creatividad.
* Planificacion de un proyecto.

= Objetivos principales.

= CoOmo interpretar el briefing.

» |nvestigacion y desarrollo

32 Semana

= Tipos de investigacion.

= |dentificar oportunidades en el disefio.

= Comprender al publico.

= Interpretar las necesidades de los consumidores.

42 Semana Examen Parcial + Clase

= Comprender al cliente.

= Gestién de las relaciones con el cliente
= CoOmo tratar las expectativas del cliente.
= Asociacién creativa con el cliente.

= Contratos y presupuestos.

52 Semana

= Creatividad el arte del riesgo

» Mantener y educar a un cliente.

= Resolucién de conflictos creativos.

= Buscando la sinergia.

= Beneficios del trabajo colaborativo y culturas de colaboracion.
= Direccion del equipo creativo.

= Director de arte: ¢ creativo o gerente?

62 Semana

= Gestién de equipos creativos

= Miembros del equipo creativo.

» Funciones del equipo.

» Ventajas de los disefiadores freelance.

= Desarrollo de proyectos.

= Direccion de arte en una sesién de fotografia.
= COmo trabajar con ilustradores.

= Managementy liderazgo en el disefio.

= La defensa del disefio.

72 Semana- Evaluacion Continua 2
=  Proteccién de los activos del disefio.
* Proyecto de direccion de arte.

82 Semana - Examen Final

Metodologia

Auto aprendizaje Interactivo. Aprendizaje Colaborativo. Vista de videos. Visitas y uso de Blog e
Internet.



Cl

Indvereddad de Clencias
y Arves de América Latino

VL. Evaluacioén

La evaluacion es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

= Examen parcial (30%)
= Evaluacion Continua(40%)
= Examen Final (30%)

Los resultados de la evaluacibn CONTINUA 2 se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.

VIL. Fuentes

N° | CODIGO CIDOC FUENTE

1 741.6092/S35 Seddon, T.; Herriott, L. (2010). Direccion de arte: proyectos
impresos. Barcelona: Gustavo Gili.

2 741.6/L23/2011 Landa, R. (2011). Disefio grafico y publicidad: fundamentos y
soluciones. Madrid: Ediciones Anaya.

3 741.6/A (2014). Amazing layout design. London: Dopress Books. London:
Dopress Books.

4 EBSCO:
ART SOURCE
5 EBSCO:
ART SOURCE
6 EBSCO: Mennan, Z. (2009). From Simple to complex configuration:

ART SOURCE sustainability of Gestalt Principles of Visual Perception within the
Complexiti Paradigm. Metu Journal Of The Faculty of Architecture,
26 (2), 309-323

Recuperado de
http://web.b.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?sid=f651f933
-c586-48b3-a666-
3fa8cb9fd867%40sessionmgrl04&vid=23&hid=115

v Repositorio Deza. L. (2008). Personalidad y Creatividad. Repositorio UCAL.
UCAL Recuperado de
http://repositorio.ucal.edu.pe/bitstream/handle/ucal/165/LD1.pdf?seq
uence=1&isAllowed=y

Fuentes Complementarias

Oejo, E. (1999). Direccién de Arte. Madrid: Eresma & Celeste.

Gibbons, J. (2005). Art And Advertising. Nueva York: |. B. Tauris.
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Fishel, C. (2000). Redesigning Identity: Graphic Design Strategies for Success. Massachussetts:
Rockport Publishers.

Shapiro, E. (2003). The Graphic Designer's Guide to Clients: How to Make Clients Happy and Do
Great Work. New York: Allworth Press.

Seddon, T. y Herriott, L. (2010). Direccién de Arte: proyectos impresos, Barcelona: Gustavo Gili.

Best, K. (2007). Managment del Disefio, Estrategia proceso y practica de la gestién del disefio.
Barcelona: Parramon.



